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VR 技术 在 广告 设计 中 的 表现 与 深入 应 用 


摘 要 : 随 着 在 广告 技术 的 快速 发 展 并 积极 融合 于 互联 网 技术 ,消费 者 与 市 场 之 间 互 动 越发 多 了 起 来 。 互 动 广告 也 由 此 产生 
了 VR 广告 这 种 新 形式 ， 在 技术 与 媒介 双重 改革 的 形势 下 ， 让 广告 企业 在 制作 这 一 广告 创意 形式 更 具备 独特 性 。 因 此 ， 本 文 
分 析 了 在 广告 设计 中 VR 技术 的 表现 以 及 深入 应 用 ， 和 希望 能 够 让 人 们 更 加 深入 地 了 解 VR 技术 ， 并 促使 VR 技术 得 到 更 为 广 


泛 的 应 用 。 
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在 广告 活动 过 程 中 , 广告 信息 传播 活动 、 消 费 者 反馈 的 
营销 活动 以 及 影响 广告 运用 新 的 市 场 行为 , 称 之 为 互动 行为 。 
VR 广告 指 的 是 运用 虚拟 现实 技术 可 以 在 真实 对 象 上 加 载 信 
息 的 一 种 广告 新 形式 。 在 传播 广告 过 程 中 ， 受 众 有 目的 地 参 
与 到 广告 之 中 ， 并 与 VR 广告 进行 互动 体验 。 
1.VR 视频 广告 的 特点 
1.1 传播 沉浸 化 的 特征 

运用 VR 技术 , 可 以 使 计算 机 与 网 络 技术 实现 有 效 融 合 。 
在 构建 的 VR 技术 虚拟 现实 形式 下 ， 人 们 在 使 用 计算 机 的 过 
程 中 形成 一 种 交流 形式 ， 就 是 虚拟 现实 中 沉浸 式 特征 。 所 谓 
的 沉浸 式 ， 是 让 使 用 者 在 使 用 某 一 物品 过 程 中 ， 感 觉 自身 已 
经 全 部 置 于 这 样 的 虚拟 世界 中 ， 并 可 以 对 这 虚拟 世界 的 所 有 
事物 有 所 感知 。 使 用 者 在 对 虚拟 环境 事物 接触 中 ， 还 有 着 一 
种 尤为 逼真 的 感觉 。 毫 不 夸张 的 讲 ，VR 技术 融合 广告 视频 ， 
可 以 将 产品 功能 以 及 产品 特性 充分 展现 出 来 ， 人 们 并 不 局 限 
于 观看 产品 性 能 以 及 产品 外 观 ， 而 是 可 以 对 这 款 产品 亲自 体 
验 一 番 。 在 这 样 的 情况 下 ， 人 们 能 够 更 多 地 感知 产品 外 观 以 
及 产品 性 能 。VR 视频 广告 力争 将 产品 图 像 转化 成 为 一 种 “ 实 
物 ”， 以 此 来 获得 更 多 社会 公众 的 关注 和 认可 。 

1. 2 图 像 立 体 化 的 特征 

以 前 的 视频 广告 ,受众 可 以 得 到 相关 平面 图 像 信息 ， 而 
受众 在 接收 VR 视频 广告 后 ,就 能 够 对 立体 式 图 像 有 所 感知 。 
其 实 通过 研究 发 现 ， 立 体形 式 的 图 像 信息 ， 在 为 广大 受众 带 
来 极 大 的 视觉 体验 的 同时 ， 也 更 加 极致 化 了 视觉 传播 。 其 仿 
视觉 传播 就 是 从 一 个 感觉 发 展 到 思维 的 一 个 过 程 ， 在 这 一 过 
程 里 ， 需 要 借助 大 脑 以 及 眼睛 来 共同 实现 ， 在 人 们 眼睛 观察 
到 某 一 事物 后 ,脑海 中 就 会 留 下 某 一 联想 。 不同 形式 的 媒介 ， 
对 于 人 们 感知 以 及 接收 事物 ， 并 在 脑海 中 成 像 有 着 不 一 样 的 
作用 。 纸 质 型 媒介 利用 图 片 以 及 文字 方式 来 描述 各 项 事物 ， 
人 们 在 把 这 些 事物 接收 后 ， 以 自身 的 经 验 和 能 力 来 理解 这 些 
文字 和 图 像 ， 对 事物 原本 面貌 展开 无 尽 的 想象 。 而 电子 媒介 
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以 图 像 来 描述 各 种 事物 ， 人 们 对 事物 有 着 直观 的 、 具 体 的 印 
象 。 在 媒介 快速 发 展 的 情况 下 ， 人 们 更 加 具体 在 认 知 事物 。 
在 实际 生活 过 程 中 ,广告 信息 肆意 地 传播 ,广播 广告 信息 其 
主要 目的 在 于 人 们 认 知 产品 品牌 ， 以 期 可 以 刺激 销售 。 而 众 
所 周知 ,广播 广告 信息 需要 运用 媒体 ,VR 视频 广告 应 运 而 生 。 
1.3 场景 精准 化 的 特征 

场景 结合 广告 ,会 起 到 营销 场景 的 目的 。 场 景 营销 是 
在 产品 销售 中 ， 商 家 利用 形象 的 、 生 动 的 语言 来 为 广大 受众 
描绘 一 幅 产 品 使 用 后 的 景象 。 场 景 营销 主要 在 于 引起 广大 社 
会 公众 向 往 这 幅 图 像 ， 进 而 激发 广大 受众 购买 这 一 商品 的 积 
极 性 。 商 家 构建 的 场景 是 否 能 够 吸引 消费 者 ， 对 于 产品 营销 
量具 有 重大 现实 意义 。 在 互动 时 代 的 今天 ， 在 网 络 使 用 过 程 
中 ,网 民 会 处 于 搜索 、 输 入 以 及 浏览 场景 中 。 在 这 些 场景 里 ， 
这 些 场景 产品 信息 必然 会 影响 着 网 民 。 如 : 支付 宝 为 所 有 网 
民 构建 的 就 是 一 种 支付 场景 ， 在 这 一 场景 中 ， 线 上 文 付 的 快 
捷 方 便 ,使 快速 推广 了 支付 宝 。 在 这 个 移动 互联 网 时 代 ， 在 
应 用 大 数据 背景 下 ， 可 以 构建 精准 化 、 科 学 化 的 购物 场景 。 
VR 视频 广告 可 以 为 广大 消费 者 提供 较为 精准 化 场景 。 在 VR 
告 视 频 观 看 过 程 中 ， 消 费 者 以 一 对 一 形式 接收 信息 ， 并 可 
以 让 广大 受众 如 身 临 其 境 一样 对 视频 广告 的 场景 进行 感知 以 
及 体验 。 如 此 精准 化 、 便 捷 化 的 服务 大 大 提高 了 传播 广告 的 
效率 。VR 视频 广告 ， 使 广告 具备 场景 精准 化 、 传 播 沉 浸 化 
等 特征 ， 这 些 特征 为 VR 视频 广告 增添 了 很 多 新 的 特色 。 
2. 在 广告 设计 中 VR 技术 具体 应 用 
2.1 房地产 行业 VR 展示 广告 

在 房地产 竞争 行业 越 来 越 激烈 的 形势 下 ， 以 前 的 展示 
形式 已 经 很 难 达到 消费 者 实际 需求 。 所 以 对 市 场 发 展 动向 
把 握 好 ， 并 果断 利用 最 新 技能 技术 并 转化 成 一 种 核心 生产 
力 , 这 样 房地产 企业 才能 够 在 竞争 激烈 的 市 场 中 站 稳 脚 跟 ， 
成 为 行业 佼佼 者 。 网 络 虚拟 展示 广告 作为 一 种 新 型 房 地 
产 网 络 营销 方式 ， 集 网 络 技术 、 广 告 技术 以 及 动画 技术 于 


一 身 ， 在 我 国 和 其 他 国家 都 是 十 分 热门 的 。 当 前 我 国 房 地 
产 行业 作为 一 项 蒸 藻 日 上 的 行业 ,其 核心 就 是 房地产 销售 。 
虚拟 现实 技术 作为 展示 大 型 项 目的 一 项 强 有 力 的 工具 ， 构 
筑 通 真 的 、 形 象 的 三 维 动态 模型 ， 对 建筑 物 内 部 空间 以 及 
外 部 空间 功能 全 方位 展示 ， 使 目标 受众 积极 、 主 动 地 参与 
其 中 ， 项 目 策略 人 员 的 诉求 可 以 被 更 多 人 们 认可 和 赞赏 。 
近 些 年 来 ， 三 维 动画 在 市 场 中 得 到 了 广泛 运用 。 但 是 ， 效 
果 图 并 不 是 动态 的 ， 而 是 以 静态 形式 呈现 到 人 们 眼前 。 三 
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维 动画 即便 动态 三 维 表 现 力 较 强 ,但 交互 性 不 强 ， 是 以 更 
态 形式 展现 到 人 们 眼前 。 观 察 者 只 能 根据 事先 规定 好 的 角 
度 进行 浏览 ， 被 动 浏览 ， 信 息 难 以 全 面 。VR 技术 的 应 用 ， 
目标 客户 能 够 在 虚拟 现实 系统 中 任意 观看 、 随 意 行走 ， 打 
破 了 以 前 三 维 动画 的 观看 模式 ， 为 广大 目标 客户 带 来 了 前 
所 未 有 的 现场 感 ， 让 他 们 能 够 产生 一 种 真实 感 ， 大 大 刺激 
了 他 们 的 购买 欲望 ， 也 使 产品 的 销售 量 快速 上 升 。 图 1 为 
在 房地产 广告 中 VR 技术 的 实际 应 用 。 


图 1 VR 技术 在 房地产 广告 中 的 应 用 


2. 2 服装 行业 VR 展示 广告 

当前 我 国 大 多 数 服装 销售 网 站 都 使 用 了 虚拟 广告 ， 有 些 
国家 在 这 方面 上 要 比 我 国 早 很 多 年 ， 在 这 方面 的 做 法 也 更 为 
成 熟 了 ， 因 此 ， 我国 在 虚拟 广告 展示 中 可 以 借鉴 和 学 习 其 他 
国家 经 验 和 做 法 ， 以 此 来 弥补 我 国 这 方面 的 不 足 。 在 美国 出 
现 了 很 多 虚拟 形式 的 服装 设计 网 站 , 运用 网 络 来 针对 性 设计 ， 
使 顾客 与 设计 师 一 同 来 开展 设计 ， 运 用 人 体 三 维 服装 模式 来 
设计 二 维 服装 片 ， 并 将 服装 片 颖 合 之 后 穿戴 在 模型 商 身 上 。 
我 们 不 难 发 现 ， 服 装 网 络 虚拟 展示 广告 是 真实 虚拟 的 ， 并 能 
够 对 模特 身材 比例 进行 调节 ， 找 到 与 自身 相近 、 试 穿 较 为 真 
实 的 效果 。 以 网 络 为 主 ， 顾 客 能 够 很 好 地 开展 试 衣 搭 配 ， 其 
实 要 比 实 体 店 购买 中 换 来 换 去 要 简单 很 多 ， 并 且 视 觉 效 果 也 
会 更 加 显著 。 
2. 3 家 电 行 业 VR 展示 广告 

家 电 产 品 的 虚拟 展示 广告 非常 多 ,我 国 知名 品牌 电器 就 
有 很 多 虚拟 展示 广告 ， 如 海尔 牌 滚 简 洗 衣 机 的 虚拟 广告 ， 客 
户 能 够 全 方位 观看 外 形 ， 还 能 够 拉 开 滚 门 并 显示 其 准确 的 数 


据 信 息 。 这 些 信息 便于 顾客 更 好 地 的 掌握 产品 性 能 ， 从 而 轻 
松 选 购 。 与 实体 店 销售 工作 者 对 比 而 言 ， 网 络 虚拟 展示 广告 
并 不 会 一 直 讲 述 产 品 性 能 有 多 良好 ， 而 是 让 顾客 自身 观看 产 
品 信息 ， 从 而 来 决定 是 否 购买 。 

结语 


综 上 所 述 , 在 广告 中 融入 VR 技术 ， 既 能 够 带 来 华丽 的 、 
良好 的 特效 ， 也 能 够 让 客户 深入 了 解 产品 性 能 。VR 作为 一 
项 应 用 价值 极 高 的 技术 ， 它 能 够 应 用 在 各 大 行业 中 ， 其 应 用 
价值 和 应 用 意义 都 是 有 目 共 睹 的 ， 所 以 传统 的 营销 思维 必然 


会 被 VR 技术 逐步 取代 ,体验 式 营销 必然 迎 来 可 观 的 发 展 前 
景 ， 也 必然 得 到 更 多 人 的 欢迎 和 认可 。 了 加 
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